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Resans faser i tiden (Leiper, ur Kamfjord, s. 80)
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Den totala turismprodukten – grundmodell 1 (Kamfjord, s.141)

Området = 
Hela resmålet

Paketet = Hela 
turismindustrin

Turismnäringen = 
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Marknad = 
kunderna



Den totala turismprodukten – grundmodell 2. Huvudmodell (Kamfjord, s.142)

Analys görs utifrån primärproducenternas 
anpassning till aktuella målgrupper och till varandra
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Turismens paradox (Kamfjord s. 101)
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Den totala turismprodukten – grundmodell 3 (Kamfjord, s.142)
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Analys och beskrivning görs av den enskilde producenten utifrån strukturen 
resurser, anpassning, miljö, koncept (fr a m a p utveckling av komponenter.)
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Pris

Värde

Pris > Värde
Utprisning 
missade affärsmöjligheter

Pris < Värde
Underprisning 

missade intäkter
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